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Das richtige Mind-Set für 
Erfolge im Fundraising

Fundraising ist die systematische Analyse, Planung, 
Durchführung und Kontrolle sämtlicher Aktivitäten einer 
steuerbegünstigten Organisation, welche darauf abzielen, 

alle benötigten Ressourcen (Geld-, Sach- und 
Dienstleistungen) durch eine konsequente Ausrichtung an 

den Bedürfnissen der Ressourcenbereitsteller 
(Privatpersonen, Unternehmen, Stiftungen, öffentliche 

Institutionen) zu möglichst geringen Kosten zu beschaffen.  

(Quelle: Urselmann 2017)

Definition: Fundraising



«Fundraising is the 
gentle art of teaching 

the joy of giving.» 
Henry A. Rosso

Fundraising: Brücken bauen
• Es geht in erster Linie um Beziehungen 

• Jeden Kontakt nutzen, um Beziehung zu vertiefen, 
Menschen zu involvieren 

• Wunsch wecken, helfen zu wollen 

• Menschen begeistern und inspirieren 



Begeistern und inspirieren
• Zentrale Aufgabe im Fundraising 

• AIDA beachten 

• Eigene Begeisterung zählt - «brennen» 

• Inspirationen Raum geben durch Geschichten 
(Stichwort: Storytelling)

Der konkrete Bedarf



Projekte / Bedarf
• Was braucht Ihr Schülerforschungszentrum? 

• Der wichtigste Bedarf in 2024? 

• Konkrete und nominelle Projekte

Kleingruppen
• Erarbeiten Sie ein nominelles Projekt 

• Wofür wird finanzielle Unterstützung gebraucht? 
(Personalkosten, Miete, Nebenkosten, etc.) 

• Warum wird das gebraucht?  

• Was wird damit erreicht?



Zielgruppen
Wer sind die richtigen Unterstützer:innen und wie 

sprechen wir sie an?

Zielgruppen
• Öffentliche Geldgeber  
• Privatpersonen  
• Stiftungen 
• Unternehmen



Zielgruppen
• Wer unterstützt das Anliegen? 
• Wer hat ein Interesse daran, dass Sie tun, was 

Sie tun? 
=> Stakeholder-Modell

Zielgruppen



Zielgruppen: Das LAI-Prinzip

Linkage Ability

Interest

Die Spenderpyramide

(Quelle: Urselmann 2017, S. 18 ff)



Die 
Kommunikationsstrategie 

Fundraising-Instrumente
Anlässe 
Benefizgala (TV) 
E-Mail-Marketing 
Erbschaften 
Face-to-Face 
Freianzeigen 
Großspenden-Fundraising 
Haustür/Strassensammlungen 
Lotterien 
Mailings / Wurfsendungen 
Mitglieder/Fördererwerbung

Öffentliche Gelder 
Online- und Digital-Fundraising, 
inkl. SMS, Mobile 
Programme für Freiwillige 
Rundfunkspots u.a. PR-Arbeit 
Sachspenden 
SMS-Spende 
Sponsoring 
Stiftungen 
Strassenfeste/Flohmarkt 
Telefon-Hotline / -Marketing 
Tombola 
Zustiftungen



Ihr bestes Instrument?
Strenghts - Stärken 

Weaknesses - Schwächen 

Opportunities - Chancen 

Threats - Risiken

Erarbeiten Sie einen Plan!
• Für eine dauerhafte Unterstützung braucht es permanente 

Kommunikationen! 

• In welchem Monat wird was gemacht? 

• Wer hat welche Aufgaben? 

• Bis wann muss was erledigt sein?



Einladung zu  
25 Fundraising-Inspirationen

Tragen Sie sich in meinen E-Mail-Verteiler 
ein auf: 

=> JanUekermann.com

Vielen Dank!
Jan Uekermann 

post@januekermann.de


